HOGSKOLAN
| HALMSTAD

Inrikening f6r Hogskolans

forskningskommunikation

Dnr:
Dokumenttyp:
Beslutsfattare:

Beslutsdatum:

Ansvarig avdelning:

Dokumentansvarig:

L 2025/61

Aterkommande planerings- och styrdokument

Rektor
2025-05-26
Kommunikationsavdelningen

Selma Sedelius

<]

\




Syfte

Detta inriktningsdokument beskriver den strategiska langsiktiga inrikeningen for Hogskolan i
Halmstads forskningskommunikation, det vill siga hur Hogskolans vision, mélbilder och profilering
tar sig uttryck i lirositets forskningskommunikation. Dokumentet anger ocksa malen for
Hégskolans forskningskommunikation. Dokumentet kommer att vara styrande fér hur
kommunikationsavdelningen arbetar med forskningskommunikation och ett gemensamt verktyg i
dialogen med kirnverksamheten, ledare f6r forskning savil som enskilda forskare, i strategiska
inrikeningar f6r och prioriteringar av kommunikationsaktiviteter till stdd for forskningen.

Bakgrund

Dokumentet idr framtaget pd kommunikationsavdelningens initiativ, i dialog med kirnverksamhet
och ledning, och fyller behovet av en gemensamt 6verenskommen strategisk inriktning for
Hégskolans forskningskommunikation. Det kompletterar och vidareutvecklar Hogskolans
kommunikationspolicy samt lirositets varumirkes- och kommunikationsplattform. Det 4r en
utgingspunkt for avdelningens verksamhetsplanering inom omradet forskningskommunikation,
utifrin vilken kommunikationsplaner och kommunikationsaktiviteter fortydligas och utvecklas. I
grunden finns ocksad Hogskolelagen 2§ som anger att det ingar i hogskolornas uppgift att “samverka
med det omgivande samhillet f6r 6msesidigt utbyte och verka for att den kunskap och kompetens
som finns vid hogskolan kommer samhillet till nytta”.

Definition och avgransning

Med forskningskommunikation” avses i detta dokument den kommunikation om forskning som
har andra malgrupper 4n forskarsamhillet. Kommunikation inom akademin/mellan forskare kallas
normalt for "vetenskaplig kommunikation” (eng. scholarly communication). Dokumentet beskriver
och styr endast de delar av forskningskommunikationen som faller inom kommunikationsa-
vdelningens ansvar. Forskningskommunikation kan ske med olika grad av interaktion och
kategoriseras normalt som “information”, "dialog” eller “samskapande”. Kommunikatorer arbetar
framfor allt med “information”, samt att frimja eller stodja forskares dialog eller samskapande.

Grund och inriktning for Hogskolans forskningskommunikation
Detta inriktningsdokument beskriver den strategiska langsiktiga inrikeningen for Hogskolan i
Halmstads forskningskommunikation, det vill siga hur Hogskolans vision, mélbilder och profilering
tar sig uttryck i lirositets forskningskommunikation. Dokumentet anger ocksa malen for
Hégskolans forskningskommunikation. Det kompletterar och vidareutvecklar Hogskolans
kommunikationspolicy samt lirositets varumirkes- och kommunikationsplattform. I avdelningens
verksamhetsplanering fortydligas och utvecklas kommunikationsaktiviteter vilka ocksd dterfinns i
kommunikationsplaner som kompletterar strategin.

Forskningen vid Hogskolan i Halmstad regleras av en lirositesévergripande forskningsstrategi,
vilken kompletteras med forskningsstrategier f6r var och en av Hogskolans fyra akademier, samt for
de tvd larositesovergripande, mangvetenskapliga fokusomridena Hilsoinnovation samt Smarta
stider och samhillen. Detta inrikeningsdokument f6r forskningskommunikation relaterar till dessa
styrande dokument.
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Forskningskommunikationen bidrar till att:

e profilera ldrositet genom att frimst kommunicera den forskning som sker inom
fokusomridena och forskningsprogrammen, med sirskild tyngd pa forskningsresultat och
samverkan som gor skillnad.

e frimja forskningsresultats genomslag och nyttiggérande.

o ka intresse hos malgrupper som inte i vanliga fall tar del av forskningsresultat.

Genom kunskapsférmedling bidrar forskningskommunikationen till de strategiska forflyttningar
mot ldrositets vision och malbilder som forskningen dstadkommer, samt till att uppna de mal som
uttrycks i lirositets, akademiernas och fokusomridenas forskningsstrategier.

Forskningskommunikationens syfte

Forskningskommunikationens syfte ir att:

e bidra till att profilera Hogskolan som det innovationsdrivande lirositet, dir profileringen
framfor allt utgdr frin fokusomradena Hilsoinnovation samt Smarta stider och samhillen

o tillgingliggdra forskningsbaserad kunskap i samhillet, pé ett sitt som mottagaren kan ta till
sig

e skapa transparens kring och fortroende f6r Hogskolans forskning

e bidra till bilden av Hogskolan som attraktiv arbetsgivare for forskare

e bygga gemensam intern identitet och stolthet 6ver Hogskolans forskning

Forskningskommunikationens mal

Mialen f6r Hogskolans forskningskommunikation knyter an till kommunikationens syfte och tar sin
utgangspunke i lirositets vision om att vara virdeskapande, innovationsdrivande och
samhillsutvecklande.

Mal |: Forskningskommunikationen ska vicka intresse och 6ka genomslag for
Hogskolans forskning och hogre utbildning for att bidra till samhallsutveckling pa
vetenskaplig grund

Delmal
Forskningskommunikationen bidrar till att:

e Hogskolan ir vil kind regionalt, nationellt och internationellt, med hogst prioritet f6r den
nationella nivan.
e Hogskolans samverkan med partner i privat, offentlig och idéburen sektor 6kar.

e Hogskolans forskare i hogre grad anlitas som experter och deltar mer i samhillssamtalet.

Mal 2: Forskningskommunikationen ska bidra till bilden av Hogskolan som
attraktiv arbetsgivare och till 6kad intern stolthet

Delmal

Forskningskommunikationen bidrar till att:
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e hoja medvetenheten bland nuvarande och potentiella medarbetare om Hégskolan som en
inspirerande forskningsmiljé och arbetsplats och hur den/de bidrar till att l6sa
samhillsutmaningar och frimja innovation.

e Oka intresset hos potentiella medarbetare att bli en del av Hogskolan i Halmstad.

o i hdgre grad synliggora Hogskolans forskningsframgangar och bidrag till
samhillsutvecklingen, for att stirka den interna stoltheten och identifieringen med ldrositet.

Forskningskommunikationens budskap och innehall
Forskningskommunikationens évergripande budskap ir:

o Forskningen vid Hogskolan i Halmstad gor skillnad i och tillsammans med samhillet.

Forskningskommunikationen prioriterar framfér allt f6ljande innehall:

e Kommunikation som visar resultat, samhillsnytta och avtryck ("show, don’t tell”)

e Kommunikation som visar pa och bidrar till samverkan

e Kommunikation som kopplar till var starka position inom forskning

e Kommunikation som stirker och ir i linje med Hogskolans profilering: hilsoinnovation och
smarta stider och samhillen

e Kommunikation som bevisar och stirker Hogskolans position som “game changer”

Utéver detta prioriteras forskningskommunikation som kan férvintas ha stor genomslagskraft och
paverkan, till exempel pd grund av medieintresse, pigiende samhillsdebatter med mera.

Malgrupper
Forskningskommunikationen ska alltid utga frin malgruppens behov och intressen. Malgrupperna
varierar beroende pd kommunikationsinsats och innehillet.

For mal |: Forskningskommunikationen ska vicka intresse och 6ka genomslag for
forskning och hogre utbildning for att bidra till samhallsutveckling pa vetenskaplig
grund

Forskningskommunikationen riktas i férsta hand regionalt, i andra hand nationellt och i tredje hand
internationellt. De primira mélgrupperna f6r mal 1 4r (utan prioritetsordning)

e niringsliv, offentlig sektor, intresseorganisationer
e politiker och beslutsfattare

e samverkansparter, befintliga och presumtiva

e medier och opinionsbildare

For mal 2: Forskningskommunikationen ska bidra till bilden av Hogskolan som

attraktiv arbetsgivare och okad intern stolthet
De primira malgrupperna for mal 2 r (utan prioritetsordning):

e medarbetare, befintliga och presumtiva
e studenter, befintliga

e forskarsamhillet
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Kanaler

Vilka kanaler som anvinds i forskningskommunikation varierar och bestims utifrin
kommunikationsinsats, mélgrupp och innehdll. Den viktigaste kanalen och basen for var
forskningskommunikation 4r dock alltid hh.se

Huvudkanaler
e webbplatsen hh.se (Hogskolans digitala populirvetenskapliga magasin Samspel
(samspel.hh.se) integreras med hh.se under 2025
e Haogskolans nyhetsbrev om forskning och samverkan

e Insidan

Stodjande externa kanaler
e sociala medier: LinkedIn, Youtube, Facebook, Instagram
e pressmeddelanden
e externa event och konferenser

o trycksaker

Stodjande interna kanaler
e interna skirmar
e interna nyhetsbrev

e moten

Roller och ansvar

Forskare

Forskare ir ofta sjilva de bista kommunikatérerna av forskning. Vilka aktiviteter och forum
forskaren viljer avgors av behov och eget intresse, men det kan vara i si skiftande kanaler som egna
personsidor, i mediemedverkan eller i olika forum f6r dialog och samskapande.

Forskaren kommunicerar med sig sjilv som avsindare, men fungerar i sin yrkesroll samtidigt som en
representant for Hogskolan i Halmstad.

Kommunikationsavdelningen
Kommunikationsavdelningen driver, férvaltar och utvecklar kanaler och innehéll for Hogskolans
overgripande forskningsinformation — till exempel nyheter, pressmeddelanden eller sociala medier-

inldgg (se aktiviteter).

Kommunikatorerna ska strukturera och foridla kommunikationen si att den blir litt att hitta och ta
till sig. Det 4r ocksid kommunikatorernas ansvar att anpassa kommunikationen efter syfte, mal och
mottagare. Hogskolan i Halmstad ér avsindare i all kommunikation.

Kommunikationsavdelningen ska ocksa underlitta for Hogskolans forskare att kommunicera sin
forskning. Det kan ske genom att kommunikatérer soker upp, tar emot, férmedlar och
mojligheter/arenor for dialog och samskapande. Nir det 4r relevant marknadsfors ocksa dessa
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aktiviteter. Det kan ocksa ske genom radgivning och workshoppar i hur forskare sjilva kan
kommunicera sin forskning,
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