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Hogskolan i Halmstads varumirkes- och kommunikationsplattform
ar ett styrdokument som beskriver hur Hogskolans vision, malbilder
och profilering tar sig uttryck i marknadsforing och strategisk kom-
munikation. Det definierar och exemplifierar ur ett varumirkesper-
spektiv varfor Hogskolan i Halmstad finns, vart vi ar pa vig, vad vi er-
bjuder och vilken position vi ska ta i jimforelse med andra ldrositen.

Baserat pa detta beskrivs ocksd hur varumirket tar visuell, digital
och spraklig form i ett kommunikationskoncept. Varumirkes- och
kommunikationsplattformen ir styrande for utformningen av Hog-
skolans marknadsforing, liksom for urval, formulering och pakete-
ring av all kommunikation som syftar till eller bidrar till lirositets

profilering.

Med utgangspunkt i den kan vi konsekvent rikta ritt budskap eller
aktivitet till rdct malgrupp, och dirigenom stirka vér profil, ta den
position vi 6nskar nir det giller hur omvirlden uppfattar Hogsko-
lan i Halmstad, och ytterst bidra till att Hogskolan forverkligar sin
vision och nar sina mal.



KOMMUNIKATIONSKONCEPT

VISUELLT MANER

Grafisk manual kompletterar

Sedan tidigare finns en grafisk profilmanual som beskriver Hogskolan

i Halmstads utseende. Den grafiska manualen ska f6lja och uttrycka
varumirkesplattformen i ord, bild och grafiskt utseende. Revideringar av
den grafiska manualen gérs vid behov.

SPRAK/TONALITET

Position + Koncept + Anvandbarhet

Tre begrepp ir vigledande for vad och hur vi viljer att kommunicera i text (och f6rvisso

i allt annat ocksa). Dels ska positionen — den sociala innovatéren — och konceptet

— en hogskola dir olika perspektiv mots — alltid genomsyra kommunikationen. De sam-
manfattar hur vi vill att Hogskolan i Halmstad ska uppfattas. Det innebir till exempel att
vi har ett modernt sprak, ett positivt och inkluderande tilltal som bjuder in till diskussion
och egna funderingar, att vi stindigt blickar framat istillet for att hinfalla it nostalgi.

Det tredje begreppet ir nidgot alla borde striva efter, men som fortfarande ofta gloms
bort: Anvindbarhet. Tank pd vem som ska ldsa texten, vilka forutsittningar, drivkrafter

och behov hen har.



VISION

Det innovationsdrivande larosatet.

Visionen beskriver vart vi dr pd vig. Nir vi plockar upp kikaren och blickar framat ser
vi det innovationsdrivande lirositet. Det dr det vi stindigt strdvar mot. Innovation har
alltid varit centralt f6r Hogskolan i Halmstad, ndgot som inte bara ska vara en del av
vart interna medvetande; det ska ocksi kinneteckna var roll i det svenska samhillet.

Bidra till en battre framtid, for individen
och for hela samhallet.

Syftet beskriver varfor vi dker till jobbet/skolan varje dag. Den 4r en motor som ger
mening och motivation 4t varje liten utmaning vi méter i vardagen.

VARUMARKESPLATTFORM




KARNVARDEN

Framtidstro. Nytankande. Samhorighet.

Kirnvirdena beskriver vad vi tror pa. Varje individ har uttalade och outtalade
virderingar som sitter i hjirtat och priglar allt hen dr och gor. P4 samma sitt behover
en organisation ha virderingar som alla inblandade kan dela och tro pa.

VAGLEDANDE PRINCIPER
Vardeskapande. Innovationsdrivande.
Sambhallsutvecklande.

Vigledande principer fungerar som vigskyltar, som visar riktningen nir vi stir infor
vigval i vart dagliga arbete. De beskriver kulturen och péverkar alla handlingar och
attityder i en organisation.

VARUMARKESPLATTFORM




, , VARUMARKESPLATTFORM
SARPRAGEL

Profilering:  Halsoinnovation, Smarta stader och
samhallen, Common core, samhallsnytta
och gransoverskridande samverkan

Personlighet: informell, kreativ, social och nyfiken
Plats: Halmstad och Hogskolans campus

Sarprégeln ar det som skiljer, eller ska skilja oss fran andra larositen. Det skulle
kunna vara platsen, en viss inriktning pa det akademiska utbudet eller mer
abstrakta varden sasom varumarkets personlighet och renommé.

For Hogskolan i Halmstad ar det kombinationen av profilering, plats

och personlighet som gor Hogskolan i Halmstad unik. Profileringen ar
Halsoinnovation, Smarta stader och samhillen, Common Core, samhillsnytta och
gransoverskridande samverkan. Personligheten ar informell, kreativ, social och
nyfiken. Platsen ar dels staden Halmstad, med sitt geografiska ldge och positiva
associationer, dels det moderna och vél sammanhallna campusomréadet, med en .’
rad olika innovativa labbmiljéer och samverkansarenor. )



POSITION: .

Den sociala innovatoren. Stabilitet

Positionen beskriver vilken roll vi ska spela i férhéllande till andra lirositen.  ° A

Varje bra berittelse har unika karaktarer baserade pa klassiska arketyper .-’

— ledaren, rebellen, komikern etc. P4 samma sitt har olika aktdrer inom .+’

en bransch olika karaktarer”. e

Hogskolan i Halmstad priaglas av forandring, samarbete och

gemenskap och bor darfor ta den kreativa rollen som upp- N
finnaren, eller innovatdren, i den akademiska varlden. Inno- g— ; %
vatoren ar originell, kreativ och nytankande i sin stravan att - S
utmana gamla sanningar och férverkliga storslagna drémmar T PR (.l [ — » 2
i standig samverkan med andra, till férman for manniskan, . g B
samhillet och vdrlden. Hen dagdrommer, ifragasitter, V) U - ; o

leker och experimenterar, vilket kommer vil till pass nar -’ N

man ska arbeta virdeskapande, innovationsdrivande ~ .* ',"

och samhaillsutvecklande. . '
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Den sociala '

innovatdren
Forandring

Ju ndrmare centrum varumdrket befinner sig, desto otydligare profil. Genom positioneringsarbete

kan Higskolans varumdrke flyttas utdt och uppna en tydligare profilering™.




LOFTET:

Vibygger en badttre framtid med
samarbete och nytankande.

Loftet ar den upplevelse varje person alltid har ritt att forvanta sig av oss.
Det omfattar sanningens bada 6gonblick: férvantningarna fore beslutet och
upplevelsen under/efter beslutet. Dels maste vi hdlla [6ftet, dels maste det
vara nagot som personen faktiskt bryr sig om och vill ha.

Vart |6fte ar en kombination av de tre kdrnvarden som praglar Hogskolan i
Halmstad: framtidstro, nytinkande och samhorighet.




KOMMUNIKATIONSKONCEPT

KONCEPT:

Kombinatorisk innovation: 1+1=3

Vad betyder det?

Hogskolan i Halmstads utgidngspunke f6r innovation ir att det ir nigot som uppstar i
motet mellan ménniskor. Nir minniskor med olika kunskaper, synsitt och erfarenhet-
er mots uppstar nagonting nytt — nagot innovativt. Det ir detta nigot som vi uppfattar
som synonymt med Hogskolans unika perspektiv pd innovation.

Hogskolan i Halmstad har sedan starten haft en entreprenériell anda och varit inriktad
pa samverkan mellan olika imnesomraden med och olika aktorer i samhillet. Hogsko-
lans profilomraden Hilsoinnovation och Smarta stider och samhillen 4r ocksé sprung-
na och har vuxit sig starka ur detta férhillningssitt.

Hogskolans utbildningssatsning Common Core bygger pa tanken att studenter fir en
bittre utbildning om de fir méta och arbeta tillsammans med studenter frin andra
dmnesomraden, och tillsammans arbeta med dagens och framtidens samhillsutma-
ningar.

Hogskolan i Halmstad ir helt enkelt en innovativ hégskola dir olika perspektiv mots.
En hogskola dir tva eller flera saker som vid férsta anblick inte hér samman tillsam-

mans bildar nigonting nytt och nyttigare.

Kampanjbild frin introduktionen av Common Core.



En hégskola dar
olika perspektiv mots

Konceptet ir ett sitt att beskriva och visualisera kombinatorisk
innovation — att tva olika minniskor/imnen som man kanske inte
hade vintat sig skulle kunna métas inda mats, och nagot nyrtt,
innovativt och nyttigt uppstar. Konceptet vill visa innovation ur
ett konkret, minskligt och vardagligt perspektiv, och tala mer om
den omedelbara nyttan, glidjen och kreativiteten i att driva inno-
vation, in om en mer avligsen framtid som kan upplevas abstrakt
och svarare att relatera till.

Konceptet inbjuder till en fortsatt kreativitet och lekfullhet i att
hitta nya ovintade kombinationer och méten. Férutom att olika
perspektiv méts kan ocksd ménga andra méten ocksa ske pa
Hogskolan.

Exempelvis kan Hogskolan vara en plats ddr: morgonhumér
mots, passioner mots, dialekter mots, framtidsplaner mots, visio-
ner mots, kinslor méts, vinner mats, asikter mots, bakgrunder
mots, verkligheter méts, drommar méts ... med mera.

Plugga pa en higskola dir olika perspektiv mats.




EXEMPEL

EXEMPEL I:
Annonser Print

Virkampanjen 2020 var den forsta kampanjen med "En hogskola dir

olika perspektiv méts” som plattform. Hir kunde vi till exempel anvinda
utomhusreklam for att i fyra olika annonser visa varfér och hur Hégskolan i
Halmstad 4r innovativ genom utmanande exempel frin Hégskolans forskning.

HOGSKOLAN
THALMSTAD
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EXEMPEL

EXEMPEL 2:

Annonser Digitalt

Nedanstiende exemplen kommer ocksa fran varkampanjen 2020, den forsta
kampanjen baserad pa grundkonceptet "En hogskola dir olika perspektiv mots”
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EXEMPEL 3:

Reklamfilm

I varkampanjen 2020 producerades dven en reklamfilm
”En hogskola dir olika perspektiv méts™. Filmen finns
bide pa engelska och svenska och har bland annat
anvindts pd YouTube, bioreklam och i sociala medier.
Filmen visar upp det kreativa campusomridet — dir allt
hander — och sitter mdnniskorna i centrum.
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EXEMPEL

EXEMPEL 4:

Utveckling av konceptet

Tanken med konceptet ”En hogskola dir olika perspektiv méts” ar att
enkelt kunna visa den mangfald som finns och vad den kan leda fram
till. Lirare och personal uppmuntras att, utifrdn sin egen verksamheten,
tillsammans med kommunikationsavdelningen att utveckla konceptet
och nya kreativa varianter pa temat.
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NYHETER  SPORT PLUS TV  LOKALT NOJE MATEDRYCK KULTUR LEDARE  DEBATT  FAMILY  VIKTKLUBB
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Coronautbrottet

ARTIKELN HAMDLAR OM

Senaste nytt om

coronaviruset

v Aftonbladet

Dér olika

mots

28 nya virusfall i
Stockholm

Lokal anpassning av annons for Akademin for informationsteknologi. Exempel pa klisterdekaler for golv for café, Studenthilsan, Idrottscentrum
och Hogskolebiblioteker.



EXEMPEL 5:

hh.se: fokus pa profilering, upplevelse
och nytta

Hoégskolans webbplats hh.se dr en stabil och modern plattform for att visualisera kom-
munikationskonceptet och verkligen erbjuda bade upplevelse och nytta till webbplat-
sens besokare. Pa startsidan visas filmer som visar upp samarbete i sdvil forskning som
utbildning, liksom Hogskolans olika innovativa labbmiljoer.

Hoégskolans studenter har en egen studentwebb som bidrar till en kvalitativ studentupp-
levelse och dar allt n6dvandigt finns samlat och enkelt tillgénligt.

HOGSKOLAN | g e
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Comman Core benows nar samhaliet fardndras — Mio pliotprogram  Vad Ar myttan for ..

o

» Den gemensamma kiman Alla liser en introduktion

Exempel fran Common Core som visar hur Higskolans Med studentwebben fir Hogskolans
profilerande omriden lyfts fram pi webbplatsen med studenter allt viktigt samlat pd en
speciellt framtagna mallsidor. plats.

EXEMPEL

Ny student?
thel Klicka hir! [

Exempel pa film pa startsidan som visar upp Hogskolans campusomride.



EXEMPEL

EXEMPEL 7:

hh.se: den sociala innovatdren exemplifierad

Webbplatsen erbjuder manga mojligheter att ge konkreta exempel pa "den sociala innovatéren”, genom att visa upp och portittera
de mdnniskor som bidrar till innovation pa olika satt. Hogskolans forskning och forskarna bakom den presenteras pa ett populdr-
vetenskapligt sitt pa samspel.hh.se. Studenters projekt och framgangsrika samarbeten kan visas savil pa utbildningssidorna som i
text, bild eller film pa hh.se eller i sociala medier.
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Efter utbildningen
Examen

Utbildningen leder fram till en civilingenjorsexamen | datateknik.

Mbjligheter att studera vidare

Nar du har avslutat civilingenjérsprogrammet dr du behorig att séka till forskarutbildning.

Arbetsliv




EXEMPEL 8:

Event med innovativ pragel

Alla event, méten och konferenser ér ett tillfalle att ge-
stalta och leva upp till konceptet f6r en innovativ hogsko-
la dér olika perspektiv méts. Hur vi hanterar anmélning-
ar, tar emot deltagare, modererar konferenser och samtal,
arrangerar blommor, fika och mat - allt detta kommuni-
cerar ocksa nagot. Vi strévar i vara event efter att skapa
och mojliggora just dessa moten mellan olika perspektiv,
erbjuda konkret nytta pa olika satt till deltagarna, och att
sdtta en innovativ pragel pa allt som gors och syns.

INNovaTioN

HACK

R —
INNOVATIONSVECKAN

Ett bra exempel dr Innovationsveckan. Under Innova-
tionsveckan, som avslutas med ett 48 timmars “hackat-
hon’, samlas studenter, larare, arbetsliv och allménhet for
att fokusera pa ett viktigt samhallsproblem och komma
fram till 16sningar pa det samma.

EXEMPEL



EXEMPEL 9:

Massmonter

Missmontern pa de nationella
missorna delas tillsammans med
Hogskolans Utvecklingsingenjors-
program. Aven missmontern ska
kommunicera att detta 4r en hog-
skola dir olika perspektiv mots.

| =l

Exempel pa méssmotner frin Saco-mdssan i Stockholm 2019.

By
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EXEMPEL

EXEMPEL 10:

Arets framtidshjaltar.

Som en utveckling av innovationsveckan och for att ytterligare bygga Hogskolans varumirke kan man forstirka med en tivling
bland skolklasser. Varje ar skulle en framtidsutmaning, som ska l6sas med en innovation, kunna presenteras. Skolklasser tavlar
som lag, inte individuellt. Hégskolan ir ju den sociala innovatéren som bygger den gemensamma framtiden genom samverkan.
Mest nytinkande, nyskapande losning vinner.

Som en fortsittning kan man tinka sig att det vinnande laget vinner ett teknikkollo pa Hégskolan under péasken eller i bérjan av
sommaren. Exempelvis kan de under ledning fa prova olika idéer och projekt i ett eller flera av Hogskolans labb.

En annan I6sning for kollot ir att teama upp med KomTek eller Aktiv sommar och erbjuda kollot f6r fler barn och ungdomar.

Hir skulle Hogskolans studenter kunna vara hjilplarare och fa bra erfarenheter och ett kul sommarjobb.

INNOVATIONS

FESTIVALEN




Slutligen

Denna varumirkesplattform och kommunikationskoncept ger oss forutsittningarna att kunna
arbeta malmedvetet, konsekvent och kreativt for att bevisa att vi 4r den sociala innovatéren bland
svenska larositen. Vi kan och ska experimentera — sa linge vi tar avstamp i varumarkesplattformen
och kommunikationskonceptet vet vi att vi f6ljer ritt vig framit.

Hur skulle en social innovatér utforma sina examensceremonier eller formulera ett vialkomstbrev?
Nir olika perspektiv mots, hur kan man samtidigt kommunicera ett enkelt budskap som bara ska
forstas pa ett sitt? Det hidr dokumentet serverar inte alla svaren, men det kommer att hjilpa oss att
stilla rite fragor i virt arbete med att utforma Hogskolans kommunikation.

Vir forhoppning ir att inte bara kommunikationsavdelningen, utan alla som arbetar pa
Hogskolan ska vilja delta och bidra i kommunikationen om var innovativa hégskola. Har du

fragor eller funderingar kring det hir dokumentet och hur du ska anvinda det?

Vilkommen att kontakta nigon pa kommunikationsavdelningen!

Selma Sedelius Niclas Rosander
Kommunikationschef Marknadsforare

20



HOGSKOLAN
| HALMSTAD



